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Um elo na cadeia
produtiva do varejo

Através de um conteudo rico e diferenciado
na triade gestao, valor, inovagao, o

Portal Varejo produz € promove
informacgdes atualizadas, segmentadas em
especificas editorias,

matérias, entrevistas e artigos.

O conceito do Portal Vargjo é resultado

de estudos e pesquisas de 15 anos de
experiéncia da Lamdnica na producao de
conteldo, tendo como alvo a participagao
do cliente na produgéo da informagao.
Caracteriza-se como Portal Transversal,
pois além de cobrir amplamente as diversas
areas do Varejo, segmentar e destacar seus
setores, faz a integracéo perceptiva, ativa e
efetiva entre comunicador

e receptor da noticia.

O tom da comunicagao, linguagem e imagem
estética do Portal é elegante, sofisticado,
além de atual, moderno e fundamentalmente
transparente e qualificado, voltado para

0s resultados.

Publicidade Inteligente

Através do marketing de performance, ocorre uma pesquisa € monitoramento sobre quais assuntos
sao mais procurados. Essa andlise de mercado visa um entendimento de nichos interessados

sobre 0s temas e propostas ligadas a sua marca. Dessa forma, temos aproximacao do cliente com
um grupo atraido pelos seus produtos. As campanhas publicitarias sdo dirigidas para a captacao

de audiéncia qualificada. Associa-se a marca, produtos e servicos do cliente ao contexto, através da
insercéo de palavras chaves nas matérias, notas ou entrevistas, pesquisadas previamente.

Com isso, ocasiona-se um direcionamento de trafego das pessoas que procuram seu produto,
promovendo a taxa de converséo, por palavra, grupo de palavras, ou campanha.

Devido a flexibilidade deste formato publicitario é possivel trabalhar um desempenho pontual
e sazonal. Estaremos ligados sobre o que é tendéncia, para produzirmos materiais de qualidade,
e a impresséo da sua marca na nossa identidade: conteddo e opiniéo.

Diferenciais
competitivos

COLABORATIVO E INTERATIVO
Em permanente atualizacéo, ou seja,
com ambiente aberto as mudancas, em
constante transformagéo. Baseia-se na
capacidade que as pessoas tém em criar
conteudo relevante.

PAUTADO NA WEB 2.0 (ATUAL)

As éareas de geracao de contetdo e
compartilhamento multimidia sdo compostas
por parte dos usuarios.

E MULTIMIDIA

Utiliza e abriga diversas formas de midia
disponiveis no mercado para comunicar
mensagem relevante.
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Diferenciais estratégicos
e competitivos do portal

= Conteudos qualificados e audiéncia dirigida
a publicos-alvo definidos pelos clientes.

= Atendimento e promog&o em todas as regides
do Brasil e para perfis qualificados pelos clientes.

= Apoio aos projetos de consultoria e planos de
crescimento dos clientes.

= Desenvolvimento de solucdes exclusivas
e personalizadas para os clientes.

= Gerenciamento e monitoramento controlado
pelos clientes na avaliagdo de resultados.

= Alta performance e padrao de exceléncia
em criagdes, imagens, conteudos e projetos
one-to-one.

Valores agregados

Producéo de conteudo realizada em
parceria com as principais entidades
e comunidades empresariais do varejo
nacional, e de fornecedores diversos
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com aproveitamento maximo dos
diferenciais de atendimento ao cliente
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Formatos

Dimensoes por pecas: SUPER BANNER
728 x 90 px

SUPER BANNER
Dimensao: 728 x 90 px
Peso: GIF/JPG - 20kb | SWF - 20kb

FULL BANNER

Dimensao: 468 x 60 px
Peso: GIF/JPG - 18kb | SWF - 18kb

SQUARE
Dimensao: 250 x 250 px
Peso: GIF/JPG - 20kb | SWF - 18kb

FLOATER

. . SQUARE FLOATER
Dimensao: 250 x 250 px 250 x 250 px 250 x 250 px
Peso: GIF/JPG - 20kb | SWF - 18kb
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Valores

Home Anual (RS) Semestral (R$) Mensal (R$)
Super Banner 18.000,00 9.000,00 1.500,00
Square 10.200,00 5.100,00 850,00
Full Banner 10.200,00 5.100,00 850,00
Secoes Internas Anual Semestral Mensal
Super Banner 12.000,00 ©6.000,00 1.000,00
Square 6.600,00 3.300,00 550,00
Full Banner 6.600,00 3.300,00 550,00
Newsletter Peca unica: 1.500,00
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Publicidade

CONHEGA NOSSO MUNDO DE POSSIBILIDADES EM NEGOCIOS,
E INSIRA A SUA MARCA ONDE ELA IRA APARECER COM DESTAQUE

Os anuncios serao apresentados em diversos
formatos: do tradicional, aocs especiais.

O formato padrao é o que voceé ja conhece:
diversas opcoes de banners para fixar a sua
marca a cada visita na pagina. Os formatos
especiais foram criados para que a marca
aparecga de forma sutil e no momento certo.
QOu segja, ela aparece onde realmente sera vista,
com maior propensao ao consumo. Através do
conceito de aparicdo por relevancia e pertinéncia,
ird agregar contetdo do cliente ao alcance do
internauta, voltados nao s6 para o Varejo e o
Franchising, mas todos os outros setores.
Quem anuncia fica por dentro de cada
clique feito em seu anuncio, e assim tera
um retorno imediato do resultado de suas
campanhas de divulgacao.

ANUNCIOS

Os banners deverao ser enviados para carolokubo@editoralamonica.com.br
aos cuidados de Carol Okubo. Ou ligue para 55 (11) 3256-4696.

AUTORIZAGOES

Enviar autorizacdo assinada por fax (11) 3256-4696 ou pelo
e-mail thaisg@editoralamonica.com.br, confirmando o recebimento.

Insercéo em até 72 horas a partir do recebimento dos banners.

ESPECIFICACOES TECNICAS

Para todas as pecas

= Resolugao: 72 dpi’'s

= Extensdes: JPG, GIF ou Flash
Para pecas em Flash

= Tempo da peca: ndo pode exceder 10 seg. na Versdo em flash;
= Frame rate das pecas em flash: ndo pode exceder 18 frames por segundos;

= Enviar sempre arquivo bitmap de backup para as pecas em flash (somente arquivos .gif ou .jpg)



omercial

Gerente Comercial:
Vani Oliveira: 55 (11) 7673-1509
vani@editoralamonica.com.br

Gerente de Projetos Especiais/Midia Digital:
Fabio Braga | 55 (11) 7734-8632
fabio@editoralamonica.com.br

Comercial - Sede: 55 (11) 3256-4696

Gesner Castro: 55 (11) 9815-3063 | gesner@editoralamonica.com.br
Luzia Rodrigues: 55 (11) 7014-2726 | luzia@editoralamonica.com.br
Paula Araujo: 55 (11) 7441-5767 | paula@editoralamonica.com.br
Thais de Andrade: 55 (11) 9115-3339 | thais@editoralamonica.com.br

Brasilia
Fabio Braga: 55 (11) 7734-8632
fabio@editoralamonica.com.br

DESENVOLVIMENTO E MARKETING
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Publicidade
publicidade@editoralamonica.com.br

Editorial

Coordenacao de Projetos

Lu Motta (MTb: 12.556): 55 (11) 3256-4696 - lumotta@editoralamonica.com.br
Jornalista

Andréa Cordioli (MTb: 31.865): 55 (11) 3256-4696
andrea@editoralamonica.com.br

Midia Online

Coordenacéo
Carol Okubo: 55 (11) 3256-4696 - carolokubo@editoralamonica.com.br

PLANEJAMENTO E GESTAO
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